Nr. 5-6, 2013/2014

CONCURENTA PE PIATA FARMACEUTICA
A REPUBLICII MOLDOVA SI CONSECINTELE EI

Mihail Brumarel, Stela Adauji, Natalia Mosoi

< »

Catedra Farmacie Sociala ”Vasile Procopisin’, IP USMF ”Nicolae Testemitanu”

Summary

THE PHARMACEUTICAL MARKET COMPETITION AND ITS
CONSEQUENCES IN THE REPUBLIC OF MOLDOVA
It was analyzed the level of competition in the pharmaceutical market of Moldova and its consequences on the level of pharmaceu-

tical care. In this way, has been demonstrated that Pharmaceutical Market of the Republic of Moldova is a monopoly but at the level
of distributors and and manufacturers is a oligopoly. The competition has both positive and negative consequences on the level of

pharmaceutical care.

Rezumat

A fost analizat nivelul de concurentd pe piata farmaceutica a Republicii Moldova si consecintele concurentei asupra nivelului de
asistenta farmaceutica. Astfel s-a demonstrat ca piata farmaceutica a Republicii Moldova este o piata monopolistd, reiesind din spe-
cificul activitdtii, iar la nivel de distribuitori si producatori este o piata oligopolista. Concurenta are efecte atat pozitive, cat si negative

asupra nivelului de asistentd farmaceutica.

Actualitatea temei. Economia de piatd constituie baza
aparitiei, existentei si functionarii pietei. Piata este necesa-
rd pentru a realiza legatura dintre producitori si consuma-
tori, oferind participantilor informatiile necesare pentru a
putea decide ce, cat si pentru cine si producd, dar si ce,
cum si cat sa se consume.

Unul din regulatorul pietei este concurenta, astfel
cd fiecare isi urmareste propriul interes, satisfacerea cit
mai avantajoasd a necesitatilor de productie sau de con-
sum si obtinerea de castig. Cunoasterea pietei presupune
cunoasterea cererii, ofertei, pretului si concurentei [7].

Un grad ridicat de concurentd poate imbunétati perfor-
manta economica a unui stat, sa deschidd oportunitati de
afaceri cetatenilor acestuia si sa reducd costul bunurilor si
serviciilor la nivelul intregii economii [6].

Concurenta desemneaza relatiile de competitie, de ri-
valitate dintre agentii economici in calitate de producétori
sau cumpdritori, relatii specifice economiei de piatd. In
conditiile concurentei creste eficienta economica a pro-
ducétorului (maximizarea profitului) si a consumatorului
(maximizarea satisfactiei).

Concurenta are insd si unele consecinte negative, atra-
gand dupd sine si efecte secundare nedorite, ca de exem-
plu: incercarea unor intreprinderi de a reduce costurile
prin micsorarea salariilor, prin reducerea unor cheltuieli
necesare protejarii mediului, sau prin crearea unor bunuri
de slabd calitate.

Pentru ca efectele concurentei si fie predominant
benefice este necesard eliminarea atdt a surplusului de
concurentd, cit si a insuficientei acesteia [7].

Scopul lucrarii a constituit analiza unor aspecte
ale concurentei, evidentierea tipurilor de concurentd si
consecintele lor pe piata farmaceuticé a Republicii Moldova.

Pentru realizarea scopului au fost stabilite urmétoarele
sarcini de lucru:

® Evaluarea nivelului de concurenta pe piata nationald a
distribuitorilor de produse farmaceutice.

® Analiza nivelului de concurentd a produselor farma-
ceutice autohtone incluse in Nomenclatorul de Stat al
Medicamentelor.

Ca metoda de studiu s-a folosit chestionarul propus
de Organizatiei pentru Cooperare si Dezvoltare Econo-
mica inclus in ,Setul de instrumente pentru evaluarea
concurentei — Principiile de evaluare a concurentei” [6].

Rezultate obtinute si discutii. Economistii clasificd
concurenta la nivel economic ca concurentd directd, in-
directd, loiald si neloiald, specificand conditiile tipice ale
pietii concurentei pure. Unii autori evidentiaza “concu-
renta practicabild” sau “concurenta suficient”. In literatura
se mai specificd concurenta de marca, la nivel de ramu-
rd, concurenta formala si genericd. La general, se conchid
doud forme de concurentd - la nivelul sectorului de acti-
vitate si cea la nivelul pietei, care pot fi atribuite si la piata
serviciilor farmaceutice.

Este evident ca, daca lipseste concurenta, atunci vom
vorbi de monopolul pur. Monopolul trebuie exclus prin re-
glementiri juridice, fapt care este stipulat in prevederile le-
gislatiei. Concurentii folosesc diferite forme si mijloace in
lupta concurentiald si evidentiaza: concurenta tehnologica,
concurenta bazata pe imbunatétirea organizarii interne a
activitatii de producere si aplicarea ei in practicd. Anu-
me noile tehnici si tehnologii trebuie si constituie baza in
competitivitate [5].

Trasaturile pietei medicamentului sunt specifice unui
model general de organizare a pietei, axat pe interactiunea
cererii si ofertei, insd influenta altor factori suplimentari,
cum ar fi concurenta, este semnificativd, fiind in méasura sa
determine configurarea finala a pietei [1].

Astfel cererea pe piata farmaceuticd este constituitd din
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medicamentele eliberate in baza prescriptiei medicale si
fara prescriptie medicala, la initiativa consumatorului sau
a farmacistului, dupé sursele de finantate - medicamente
procurate din contul consumatorului, compensate, procu-
rate din surse alocate pentru necesitatile institutiilor medi-
co-sanitare, in cadrul programelor nationale de combatere
si tratament a unor imbolnéviri, etc. Este de mentionat ca
consumatorul influenteaza formarea cererii indirect, fie
prin nivelul sdu de sdnitate, fie prin posibilitatile sistemu-
lui de sanatate.

Sursele de formare a ofertei pe piata farmaceuticd sunt
producitorii locali de medicamente, distribuitorii cu ridi-
cata a medicamentelor, avind ca surse producerea autoh-
tond si importul.

Oferta produselor farmaceutice este adusd in fata con-
sumatorilor de distribuitorii cu amanuntul (farmaciile de
tip deschis, sectiile farmaceutice ale centrelor medicilor de
familie si filialele lor).

Fiecare nivel al lantului de distributie are traséturi si su-
porta reglementdri specifice vizdnd productia si distributia
produselor farmaceutice incluse.

Reglementarea excesiva si lipsa mecanismelor pe de-
plin functionale creeaza distorsiuni pe piata farmaceutic,
care duc la monopolizarea acestui sector pe segmentul im-
portului de produse farmaceutice si genereazd un mediu
concurential slab pe segmentul de comercializare cu ama-
nuntul.

Piata produselor farmaceutice prezintd anumite ele-
mente specifice, in comparatie cu pietele pentru alte bu-
nuri si servicii, care limiteaza aplicarea deplind a mecanis-
melor economiei de piatd bazate pe interactiunea libera
dintre cerere si oferta [1].

Evaluarea pietii farmaceutice in baza chestionarului
propus de Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare
Economica evidentiazd urmdtoarele trasaturi ale ei:

® Pe piata medicamentelor sunt permise acordurile
de drepturi exclusive. Stabilirea unui monopol pri-
vat, care poate fi din multe puncte de vedere bariera
supremad in calea intrarii pe piatd. De asemenea poa-

te conduce la stabilirea de preturi de monopol si alte
probleme asociate cu exercitarea puterii de piata;

® Se efectueaza controlul preturilor de realizare a me-
dicamentelor. Aceste tipuri de control sunt utile con-
sumatorilor pentru ai proteja de concurenta acerbd
din partea preturilor;

® Exista limitari ale posibilitatii furnizorilor de a
concura prin restrictionarea publicitatii. Uneori
restrictiile cu privire la publicitate sunt benefice pen-
tru societate;

® Exista limitarea posibilititilor pacientilor de a ale-
ge preparate. Limitarea posibilitdtilor consumatori-
lor de a alege poate fi daunitoare, deoarece furnizorii
care raman pe piatd ar fi mai putin stimulati sa sa-
tisfacd consumatorii oferind produsele la calitatea si
preturile dorite [6].

Ca rezultat, din punct de vedere economic, neluand in
calcul multiplele particularitati, conform principiilor pro-
puse, piata farmaceutica a Republicii Moldova in intregime
este o piatd monopolistd cu o concurentd monopolista.

Conform datelor statistice, numarul depozitelor in pe-
rioada anilor 2007-2012 s-a redus cu 30%, in conditiile in
care numdrul autorizatiilor de import eliberate s-a majorat
cu 51,3%.

Primele 3 companii-angrosiste detin cota de 51,8% din
totalul pietei ceea ce presupune, cel putin teoretic, detine-
rea capacitatii de control asupra pietei (tab. 1) [1].

Astfel, in Republica Moldova piata distribuitorilor
angrosisti este o piata oligopolista.

Actiunile concurentei asupra pietei farmaceutice la ni-
velul distribuitorilor angrosisti sunt atat pozitive: crearea
stocurilor mari de medicamente, inclusiv dupa sortiment,
servicii suplimentare de calitate cit si negative: actiuni de
promovare, distributia exclusiva.

La data de 1 ianuarie 2012 numdrul total de intreprin-
deri farmaceutice ce activau in sectorul de distribuire cu
amdnuntul constituia 2166 unitati si era in crestere cu
5,3% fatd de anul 2011. La ziua de azi numarul acestora
esential nu s-a modificat [3].

Tabelul 1. Distribuitorii cu ridicata/ importatorii produselor farmaceutice

Nr. Compania Ponderea, %
1. intreprinderea Mixtd Moldo-Romani Dita EstFarm”, SRL 23,1
2. | Compania ”Tetis International Co., SRL 18,6
3. intreprinderea Mixtd Moldo-Ungara "RihPanGalFarma”, SRL 10,1
4. | Intreprinderea Mixtd "Becor”, SRL 7,2
5. | Societatea pe Actiuni “SanFarm-Prim” 3,3
6. | Intreprinderea mixti "GBG-MLD”, SRL 2,7
7. | Societatea cu Ridspundere Limitatd "Farmina” 2,6
8. | Intreprinderea mixti "R&P Bolgar Farm”, SRL 2,4
9. | Societatea cu raspundere limitatd “Intermed” 2,2
10. Tntreprinderea mixtd "P&R Pharma” SRL 2,1
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intreprinderea Mixti ”Gedeon Richter-retea
farmaceutica”, S.R.L.

(farmacia Elody)
(farmacia Hippocrates)
(farmacia Orient)

(farmacia Felicia)

intreprinderea Mixta ”Farmacia Familiei, S.R.L.

=T 5,12

intreprinderea Mixti Elodi-Farm”, S.R.L.

i ' 6,01

Societatea Comerciala ”Prodiafarm”, S.R.L.

h—_— 6,11

intreprinderea Mixti ”Vinamex”, S.R.L.

7,19

Firma de Productie si Comert ”Amofarm”, S.R.L.

o

Ponderea, %

Figura 1. Primii 6 distribuitori cu amanuntul ai produselor farmaceutice

Datele privind extinderea si amplasarea acestor unitéti
denotd existenta diferentelor semnificative in nivelul de asi-
gurare a populatiei din raioanele sétesti in raport cu popula-
tia localitatilor municipale. Intr-o buni parte din localititile
rurale din tard acestea practic lipsesc [2].

Neuniformitatea amplasarii unitatilor farmaceutice
creeazd conditii de diminuare a disponibilitatii si accesi-
bilitatii medicamentelor. Aceastd situatie se intensifica in
conditiile economiei de piata in care factorul concurentei
este definitoriu, iar principiile atractivitatii farmaciilor co-
munitare prevaleaza in raport cu principiile de asigurare a
disponibilitétii si accesibilitatii asistentei farmaceutice [4].

Conform datelor statistice la 1 ianuarie 2012, 6 compa-
nii acopereau mai mult de 36% din piata farmaceuticd de
distribuire cu amanuntul, astfel transforméndu-se treptat
intr-o piatd oligopolista (fig. 1) [3].

Noua concurentd in distributia cu amanuntul nu se mai
poartd intre unititi independente de activitate, ci intre sis-
teme complete de retele conduse centralizat, care concu-
reazd intre ele pentru a obtine cele mai bune rezultate in
privinta economiilor de cost si a reactiei consumatorilor
[2]. Mai mult ca atat, de facto, companiile indicate sunt
retele ale celor mai mari distribuitori cu ridicata ale pro-
duselor farmaceutice.

Aspectele pozitive ale concurentei asupra pietei farmace-
utice la nivelul distribuitorilor cu aménuntul sunt diversifica-
rea serviciilor si majorarea calitétii lor, lirgirea sortimentului
de produse farmaceutice, cresterea continud a calificirii si
profesionalismului personalului farmaceutic.

Se observi si unele aspecte negative cum ar fi stabilirea
pretului la nivelul pietei, diminuarea disponibilitdtii unor
produse si micsorarea accesibilitatii la unele medicamente
ce se distribuie exclusiv.

Potrivit Agentiei Medicamentului si Dispozitivelor Me-
dicale, la 1 ianuarie 2013 in tard activau 27 producatori de

medicamente, care detineau o cotd de aproximativ 18,1%
din numarul total a produselor farmaceutice inregistrate
in Nomenclatorul de Stat al Medicamentelor (NSM), editia
07.02.2013.

Primii 5 producitori detin o cotd de 66,16% din numa-
rul total al produselor autorizate pe piata farmaceuticd a
Republicii Moldova. Conform NSM 19,22% din produsele
autohtone 1i revin intreprinderii Balkan Pharmaceuticals,
SRL cu 212 denumiri.

Pentru a analiza concurenta produselor autohtone, au
fost evidentiate substantele active ce stau la baza produ-
selor autohtone si au fost selectate formele farmaceutice
nerepetabile cu aceeasi substanta activa la diferiti produca-
tori autohtoni. Rezultatele generalizatoare sunt prezentate
in tab. 2.

In rezultatul studiului se evidentiazi 134 medicamen-
tele autohtone nerepetabile, ce nu au analogi de import, lu-
and in consideratie forma farmaceutica si substanta activa.
Dupa producatori ele se repartizeaza catre Balkan Pharma-
ceuticals, SRL - (26), Farmaprim, SRL - (17), Farmaco, SA
- (16), Depofarm, SRL - (15).

Pentru a analiza concurenta produselor autohtone cu
cele de import, preparatele au fost grupate dupi clase con-
form clasificarii ATC.

Cele mai multe preparate autohtone sunt prezente in
clasele A - 129, C - 127, D - 184,] - 149, N - 117. Clasele
D si H sunt prezentate in NSM de aproximativ un numér
egal de medicamente.

Sunt diferit prezentate si grupele terapeutice: grupa J01
- Antibacteriene de uz sistemic contine 9,7 % din produ-
sele autohtone, grupa D08 - Antiseptice si dezinfectante
9,15 %, grupa C01 - Terapia cordului 3,53 %, grupa NO5 -
Psiholeptice 3,53 %. Totodata grupele B06, D04, D05, HO1,
HO03, H04, HO5, J06, J07, M04, M09, N04, P01, S03, V07,
V08 nu sunt reprezentate de nici un produs autohton.
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Tabelul 2. Numarul de medicamente autohtone dupa substante active si forme farmaceutice fiara analogi de import

Nr. Producitorul Numarul substantelor active nerepe- | Forme farmaceutice nerepe-
d/o tabile de alti producitori autohtoni | tabile dupa substanta activa
1. | ”Balkan Pharmaceuticals’SRL,SC 76 21
2. | ”Farmaco’, SA, IM 41 20
3. | "Eurofarmaco’, SA, ICS 18 3
4. | "Farmaprim’, SRL 30 21
5. | "Depofarm’, SRL 21
6. | ”Vitapharm-Com’, SRL, IM 12
7. | ”Flumed-Farm”, SRL 12 1
8. | "Universal-Farm”, SRL 10 17
9. | "RNP Pharmaceuticals”, SRL, IM 5
10. | "Medeferent Grup’, SRL
Total 242 121

In urma studiului efectuat, intre producitorii autoh-
toni, ludnd in consideratie piata medicamentelor fabrica-
te in Republica Moldova, existd o concurentd oligopolista
diferentiatd dupa sortimentul de produse si calitatea lor.

Concluzii si recomandari:

1. In rezultatul analizei am evidentiat 134 medica-
mente autohtone, ce nu au analoage de import, ludnd in
consideratie forma farmaceutica si substanta activa.

2. In urma studiului efectuat s-a demonstrat ca piata
farmaceutica a Republicii Moldova, reiesind din specificul
activitatii, este o piatda monopolista, iar la nivel de distribu-
itori si produciétori - este o piatd oligopolista.

3. Propunerile inaintate pentru modificarea actelor
normative in vigoare au drept scop ameliorarea situatiei
prezente si crearea hartii concurentiale, care va permi-
te asigurarea amplasarii rationale a farmaciilor pe intreg
teritoriul tarii, asigurarea conditiilor minime de activita-
te economicd a lor si prin aceasta asigurarea predomind-
rii modelului etic de activitate a farmaciilor asupra celui
comercial. Pentru promovarea intereselor consumatorilor
si producatorilor este necesard mentinerea si stimularea
concurentei loiale prin adoptarea unor legi si constituirea
de organizatii guvernamentale sau neguvernamentale, care
sd arbitreze respectarea principiilor concurentei.

Bibliografie:

1. Chirca R. si coautori, Analiza transparentei si eficientei reglementarilor pe piata farmaceutica, Chisinau 2012, 62 pag.
2. Kotler Philip si Keller Kevin Lane, Managementul marketingului, Editia a V-a, Bucuresti, Editura-Teora, 2008, 1192 pag.
3. Mereuta |., Gatcan St., Ivasi., Parteneriatul, concurenta si competitivitatea in conditiile pietei medicale // Revista stiintifico-practica

“INFO-MED’, Nr 4(6), Chisinau 2004, pag. 3-7.

4. Procopisin V., Safta V., Lupu M. Analiza teritorializarii farmaciilor comunitare — factor al coordondrii pietei farmaceutice // Anale Stiin-
tifice ale USMF “Nicolae Testemitanu’, Volumul 2, Zilele Universitatii (17-18 octombrie), Chisinau 2001, pag. 286-289.
5. Resursele si activitatea Sistemului Farmaceutic al Republicii Moldova, Bienar statistic 2010-2011, Chisinau, 2012, 48 pag.

6. www.oecd.org/daf/competition/98765440.pdf

7. www.scritube.com/economie/PIATA-SI-CONCURENTA185921718.php

Depus in redactie - 15 decembrie 2013
Acceptat pentru publicatie - 10 ianuarie 2014

18




